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Urval
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Datainsamling

Kontaktperson YouGov

Onlineintervju. Inbjudan till undersékningen skickas per
epost. Respondenten klickar pa en lank i mailet och
besvarar darefter fragorna online.

YouGovs Internetpanel i Sverige bestaende av 45 000
forrekryterade kvinnor och man i aldrarna 15-74 ar som vill

delta i undersokningar. Panelen &r en sa kallad accesspanel.

Undersokningen ar genomford bland kvinnor och man i
aldern 18-74 ar. Dessa utgor ett representativt urval av den
svenska befolkningen vad galler férdelning pa kon, alder och
region.

1033 intervjuer har genomforts
4-7 juni 2010

Tina Fernandes
Tina.fernandes@yougov.com
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. Sammanfattning:

« 72 procent anser att fragan om klimatférandringarna ar ganska eller mycket viktig jamfort med andra fragor i
samhallet.

53 procent vill ha information om olika livsmedels klimatpaverkan genom klimatmarkning pa produkten. Runt
40 procent kan tanka sig information via TV-program, information i butiken eller pa internet.

« 74 procent anser att det vore bra med en markning pa livsmedel sa att de kan vélja exempelvis mjclk eller
tomater som ar producerade med lagre utslapp av vaxthusgaser jamfort med annan mjélk eller andra tomater.
Av dessa tycker 35 procent att det vore mycket bra.

» 45 procent kan tanka sig att betala mer for mjolk och tomater som ar producerad med lagre utslapp av
vaxthusgaser jamfort med annan mjélk. 35 procent kan inte tanka sig att betala mer.

» 34 procent ar beredda att betala en krona mer foér klimatcertifierad mjolk om baspriset ar 9 kronor. 20
procent ar beredda att betala 2 kronor mer och 10 procent kan téanka sig att betala 3 kronor mer. Sammantaget
ar det alltsa hela 64 procent som kan tanka sig att betala mer for klimatcertifierad mjolk. 33 procent ar inte
beredda att betala mer an fér den vanliga mjolken.

« Mest klimatmedvetna ar konsumenterna vid valet av glodlampor. Hela 46 procent tanker p& klimateffekten
nar de valjer just glédlampor. Minst klimatmedvetna ar konsumenterna vid val av klader. Bara 11 procent tanker
pa klimatet nar de valjer kladesplagg. 16 procent tanker pa klimateffekten néar de véljer semestermal och 26
procent nar de valjer livsmedel.
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72 procent anser att klimatférandringar &ar en viktig fraga

1. Hur viktig ar fragan om klimatforandringar jamfért med andra fragor i samhallet?
Bas: 1033

Mycket viktig (5) _ 27%

Varken eller (3) - 19%

Ganska oviktig (2) . 6%

Helt oviktig (1) I 3%
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53 procent vill ha klimatmarkning pa livsmedel

2. Hur vill du ha information om olika livsmedels klimatpaverkan?
Bas: 1033

Klimatmarkning pa produkter 53%
TV-program

Information i butiken
Internet/Hemsidor

Artiklar i mattidningar
Information hem i breviadan
Annonser i media

Artiklar i natur- & miljétidningar

Annat satt, namligen

Onskar ej information om livsmedels

0,
klimatpaverkan 12%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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3 av 4 vill kunna véalja mat med lagre klimatpaverkan

3. Vore det bra eller inte bra om det fanns en miljomarkning pa livsmedel sa att du kan valja
exempelvis mjolk eller tomater som &r producerade med lagre utslapp av vaxthusgaser jamfort med
annan mjolk eller andra tomater?

Bas: 1033

Mycket bra (5) 35%

Varken eller (3) - 21%

Inte sarskilt bra (2) I 2%

Inte alls bra (1) I 3%
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45 procent kan tanka sig att betala mer klimatcertifierad mat

4. Skulle du kunna tanka dig att betala mer fér mjélk (tomater), som ar producerad med lagre utslapp
av vaxthusgaser jamfért med annan mjolk (tomater)?
Bas: 1033

14%

Ja, absolut 13%

| ]

31%
32%

0,
Varken eller -1189/00/
0 m Mjolk

n B Tomater

. _ _ 22%
_ _ 12%
Nej, absolut inte - 12%

Ja, troligen

0,
Koper aldrig l 30;2
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2 av 3 kan tanka sig betala mer for klimatsmart mjolk

Framfor dig i mjolkdisken finns tva sorters mjolk.
Den ena ar vanlig mjolk och den andra ar klimatcertifierad och ett bra klimatval.

5. Om den vanliga mjélken kostar 9 kronor per liter, hur mycket ar du beredd att betala fér den
klimatcertifierade mjélken?
Bas: 1008 (Képer mjolk)

10 Kronor 34%

11 Kronor - 20%
12 Kronor - 10%

13 Kronor l 4%

Jag &r inte beredd att
betala mer an fér den 33%
vanliga mjolken
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Vi tanker pa klimatet nar vi véljer glodlampor —
men inte nar vi handlar mat

8. Tanker du pa klimateffekten nar du valjer foljande:

Glodlampor 15%  14% 25% 21%

Vitvaror 14% 17% 21%
Bilmodell 13%  13% 22% 11%

| Ja, alltid
. , Ja, ofta
= D Sétt att resa pa 18% 18% 19% 8% ® Ja, ibland

B Nej, séllan

W Nej, aldrig

Livsmedel 17% 22% 21% 5%

Semestermdl

Klader 30% 36% 9929
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